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Rezumat: Pregdtirea profesionald presupune un proces indelungat ce are ca scop formarea viitorilor experti,
indiferent de domeniul in care acestia urmeaza sa activeze. Cu toate acestea, studentii economisti sunt predispusi
expunerii la domenii de activitate cdt mai variate, ce influenteaza activitatea de bazd a acestora de economist
(domeniile care influenteazd profesia de economist pot sd fie: tehnologia informatiei, marketing digital, securitatea
datelor digitale si multe altele). Pornind de la aceste considerente, lucrarea de fatd cuprinde o analizd asupra
viziunii studentilor in ceea ce priveste importanta pregatirii lor profesionale in vederea manifestarii spiritului
antreprenorial. De asemenea, lucrarea de fata cuprinde diferentele dintre viziunea studentilor antreprenori fatd de
cea a celor care nu gi-au manifestat spiritul antreprenorial, din perspectiva importantei pregatirii profesionale.
Rezultatele cercetarii scot in evidenta necesitatea abordarii unui set de principii §i valori care sa asigure o
pregitire profesionald armonioasd, in conditiile in care cea din urmd se dovedeste sa aiba un impact pozitiv asupra
manifestarii spiritului antreprenorial.
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Abstract: Professional training involves a long term process aiming to create future experts, regardless of the field
in which they are to operate. However, economics students are prone to exposure to the most varied fields of
activity, which influence their basic activity as an economist (the areas that influence the profession of economists
can be: information technology, digital marketing, digital data security and many more). Based on these
considerations, this paper includes an analysis of the students' vision regarding the importance of their professional
training in order to manifest entrepreneurial spirit. Furthermore, this paper also includes the main differences
between the vision of the entrepreneurial students and that of those who have not expressed their entrepreneurial
spirit, from the perspective of the importance of the professional training. The results of the research highlight the
need to approach a set of principles and values that will ensure a harmonious professional training, in the
conditions in which the latter proves to have a positive impact on the manifestation of the entrepreneurial spirit.
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1. Introducere

Societatea si economia bazatd pe cunoagtere impune tranzitia citre necesitatea dezvoltarii
unui sistem de educare si formare profesionald continud, in care adaptabilitatea joacd un rol
esential (Blaga, 2013). Indiferent de locul unde se desfiasoara (in cadrul unui sistem formal,
institutional sau la locul de muncd), educatia si formarea profesionala reprezintd un instrument
ce asigurd mobilitatea §i tranzitia intre sectoarele performante de activitate ale economiei bazate
pe cunoastere. Relatia dintre mediul profesional si cel academic implica interactiuni multiple si
complexe, motiv pentru care pregitirea profesionald capitd profunzimi fine §i o importanta
aparte pentru individ, in mésura n care aceasta este fundamentata si pe existenta unor ramificatii
de natura academica.



In sens general, notiunea de antreprenoriat are la bazi procesul prin care se initiazi o
afacere. Antreprenoriatul aduce valoare societatii si economiei locale prin crearea si dezvoltarea
de noi piete, descoperirea de resurse noi, inovatoare, introducerea de tehnologii revolutionare, si
determina aparitia de noi locuri de munca. Astfel, antreprenoriatul reprezintd o sursd de inovare
sau chiar de schimbare. Domeniile de activitate Tn economia bazata pe cunoasterii sunt diverse,
iar antreprenoriatul presupune depasirea limitelor si identificarea nevoilor, indiferent de piata, si
propunerea de produse sau servicii care sa satisfaca complet si eficient aceste nevoi.

Lucrarea de fatd cuprinde analiza relatiei dintre viziunea studentilor referitoare la propria
pregatire profesionala si manifestarea spiritului antreprenorial. Obiectivul central ce este avut in
vedere in cadrul acestei cercetari este identificarea masurii in care studentii antreprenori au o
viziune diferitd asupra pregétirii lor profesionale (cu referire la cunostintele acestora iIn domenii
precum: administrarea afacerilor, economie, antreprenoriat, retele sociale/social media) fata de
cei care incd nu au infiintat afaceri pand la momentul elabordrii lucrarii. De asemenea, este
efectuatd o analizd statisticA asupra viziunii tuturor studentilor respondenti referitoare la
pregatirea lor profesionala din domeniile amintite anterior.

Sunt studentii antreprenori mai bine pregatiti In domenii cu specific economic si
administrativ decat cei care nu si-au manifestat spiritul antreprenorial? Care este diferenta de
viziune asupra propriei pregatiri profesionale in cazul studentilor antreprenori fatd de cei care
inca nu au avut debutul antreprenorial? Acestea sunt cateva dintre intrebarile asupra carora se
vor formula o serie de raspunsuri in cadrul cercetarii de fata.

Ipoteza cercetdrii este aceea cd studentii antreprenori considerd cd propria pregatire
profesionald, dacd este autoevaluatd si cuantificata cu valori intre 1 (minim) si 10 (maxim), este
peste media generald a studentilor (indiferent dacé sunt antreprenori sau nu).

Motivatia elaborarii lucrdrii de fatd are drept fundament nevoia de a identifica daca
studentii antreprenori considera ca sunt mai bine pregatiti decat colegii care nu au pus bazele
unei afaceri. In functie de rezultatele cercetirii, se pot enunta o serie de sugestii care si vina in
sprijinul studentilor, in sensul in care acestia isi doresc sa puna bazele unor afaceri.

2. Metodologia cercetarii

In cadrul cercetirii de fatd, asa cum se anticipeazi incd din obiectivele si motivatia
cercetarii, esantionarea vizeazad studentul, cu precddere cel din generatia ,,millennials”. Marea
majoritate a esantionului este compus din studentii Facultétii de Economie agroalimentara si a
mediului din cadrul Academiei de Studii Economice din Bucuresti (din toti anii de studiu 2017-
2018, ceea ce include ciclul de licentd, dar si programele de masterat organizate de catre aceeasi
facultate), precum si studentii altor facultati din Romania.

Pentru a putea demara cercetarea, a fost efectuata o ancheta sociald, pe baza aplicarii unui
chestionar. Cel din urma reprezintd instrumentul cercetarii. Astfel, am optat pentru utilizarea
unei metode de cercetare cantitativa, care, In cele din urma, va contribui la formularea unui
raspuns coerent la Intrebarea cercetdrii si la atingerea obiectivelor acesteia.

Metoda de cuantificare a raspunsurilor studentilor respondenti a fost selectata astfel incat,
in functie de intrebare, acestia sd nu intdampine dificultati in a cuantifica felul in care cei din urma
evalueaza propriile cunostinte in antreprenoriat, economie, administrarea afacerilor si retele de
socializare (cele din urma jucand un rol crucial in economia bazatid pe cunoastere). Studentii



respondenti au evaluat cu note de la 1 (minim) la 10 (maxim) cunostintele lor in domeniile
mentionate anterior. De asemenea, pentru a putea delimita studentii antreprenori de cei care inca
nu si-au manifestat spiritul antreprenorial, a fost integratd in chestionar urmatoarea intrebare:
Detineti o afacere in prezent sau ati pus bazele uneia pe parcursul carierei dumneavoastra?.
Variantele de raspuns, da sau nu, impart respondentii In doud categorii, care au fost analizate
separat, pentru ca in final sd fie posibila elaborarea unei comparatii intre cele doua.

3. Rezultatele cercetarii

In urma aplicarii chestionarului, s-au prelucrat si interpretat datele celor 102 studenti
respondenti si rezultatele au fost urmatoarele:

Tabelul 1

Centralizatorul rezultatelor obtinute in urma prelucrarii datelor — autoevaluarea studentilor referitoare la
pregatirea lor profesionala in vederea manifestarii spiritului antreprenorial

DOMENIU GRILA DE AUTOEVALUARE (NOTE DE LA 1 LA 10)
DE INDICATOR TOTAL
PREGATIRE 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
NUMAR
RESPONDENTI 3 1 11 9 14 13 18 21 10 2 102
ANTREPRENORIAT PONDERE | 2,9% | 1,0% | 10,8% | 8,8% | 13,7% | 12,7% | 17,6% | 20,6% | 9,8% | 2,0% | 100,0%
MEDIA
PONDERATA 6,14
NUMAR
RESPONDENTI 0 6 2 6 15 12 19 30 8 4 102
ECONOMIE PONDERE | 0,0% | 5,9% | 2,0% | 5,9% | 14,7% | 11,8% | 18,6% | 29,4% | 7,8% 3,9% 100,0%
MEDIA
PONDERATA 6,61
NUMAR
RESPONDENTI 1 7 10 7 14 16 17 19 8 3 102
ADMINISTRAREA
AT PONDERE | 1,0% | 6,9% | 9.8% | 6,9% | 13,7% | 15,7% | 16,7% | 18,6% | 7,8% | 2,9% | 100,0%
MEDIA
PONDERATA 6,00
NUMAR
RESPONDENTI 0 0 0 1 7 8 15 33 22 16 102
RETELE SOCIALE
sau PONDERE | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 1,0% | 6,9% | 7,8% | 14,7% | 32,4% | 21,6% | 15,7% | 100,0%
SOCIAL MEDIA
MEDIA
PONDERATA 7,98

Sursa: Conceptualizare proprie, pe baza datelor prelucrate

Conform tabelului 1, se remarca urmatoarele aspecte:

» Cei 102 studenti respondenti considera ca retelele de sociale constituie un domeniu cu
care acestia sunt familiari §i apreciaza ca stapanesc domeniul in proportie de 79,8%,
astfel incat cel din urma este considerat cel mai bine cunoscut dintre cele patru, fiind cu
13 puncte procentuale mai bine pregéatiti in acest domeniu fatd de media celor patru
domenii de activitate (66,8%);




» Studentii respondenti sunt de parere ca administrarea afacerilor reprezinta un domeniul
dificil de cunoastere, motiv pentru care media autoevaludrii respondentilor aferenta
acestui domeniu este cea mai mica dintre cele patru: 60%, cu 6,8 puncte procentuale mai
mica decat media tuturor domeniilor evaluate.
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Fig. 1. Reprezentarea grafica a centralizarii rezultatelor obtinute Tn urma prelucrarii datelor
(autoevaluarea studentilor referitoare la pregatirea lor profesionald in vederea manifestarii spiritului

antreprenorial)
Sursa: Conceptualizare proprie, pe baza datelor prelucrate

» Respondentii apreciaza cd antreprenoriatul reprezintd un domeniu relativ cunoscut
acestora. Cu toate acestea, cei din urma sunt de péarere ca nu sunt la fel de bine pregatiti
in acest domeniu de cunoastere precum sunt, de exemplu, in domeniul retelelor sociale.
Diferenta dintre media celor doud domenii este de 18,4 puncte procentuale (79,8% -
61,4%), ceea ce se poate observa si in figura 1.

» Economia reprezinta acel domeniu pe care studentii respondenti considera ca il stapanesc
in proportie de 66,1% - existand o diferentd negativa de 0,7 puncte procentuale Intre acest
domeniu si media celor patru domenii propuse spre autoevaluare in cadrul cercetarii de
fata.

Astfel, se poate constata faptul cd indiferent daca respondentii si-au manifestat spiritul
antreprenorial sau nu, acestia considera cid domeniile: antreprenoriat, economie, administrarea
afacerilor si social media le sunt familiare in proportie de 66,8%, deviatia standard dintre cele
patru domenii inregistrand o valoare minima: 7,82 puncte procentuale.
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Fig. 2. Reprezentarea grafica a autoevaluarii studentilor respondenti, in functie nota pe care au acordat-o

in functie de domeniu de cunoastere
Sursa: Conceptualizare proprie, pe baza datelor prelucrate

Figura 2 reprezintd felul in care cei 102 studenti respondenti s-au grupat in functie de
rezultatele autoevaludrii, in functie de domeniul de cunoastere propus. Astfel, se poate remarca
faptul ca in jurul valorilor 7 si 8 sunt atinse punctele cele mai inalte din figura 2, afirmatie ce
poate sa fie sustinuta si de catre datele din tabelul 1: se remarca ponderi de pana la 20,6% - 21 de
respondenti (nota 8, domeniul de cunoastere: antreprenoriat), 29,4% - 30 respondenti (nota 8,
domeniul de cunoastere: economie), 18,6% - 19 respondenti (nota 8, domeniul de cunoastere:
administrarea afacerilor), 32,4% - 33 respondenti (nota 8, domeniul de cunoastere: retele de
socializare). Astfel, se constatd faptul ca in cazul tuturor domeniilor de cunoastere propuse spre
autoevaluare, studentii respondenti cu ponderea cea mai mare se grupeaza in jurul valorii 8. La
polul opus se situeaza nota 1, care doar in cazul a doud domenii de cunoastere (antreprenoriat si
administrarea afacerilor) inregistreaza ponderi ce depasesc pragul de 0,00%. Ponderile aferente
notei 10 depdsesc cu cel putin 1,99 puncte procentuale pragul de 0,00% in cazul tuturor
domeniilor de cunoastere, cea mai mare pondere fiind inregistrata de catre domeniul retelelor de
socializare: 15,7% - 16 respondenti.



Tabelul 2

Centralizatorul — autoevaluarea studentilor referitoare la pregatirea lor profesionala, clasificata in functie
de manifestarea spiritului antreprenorial (detin sau nu o afacere?)

REZULTATELE AUTOEVALUARII
TG RESPONDENTII RESPSEI?;NTH RESPONDENTILOR CARE DETIN O
. — CARE NU DETIN O AFACERE RAPORTATE LA CELE ALE
DETIN O AFACERE NINE T RESPONDENTILOR CARE
NU DETIN O AFACERE
ANTREPRENORIAT 8,11 5,95 36,41%
SOCIAL
0
MEDIA 8,56 7,92 7,96%
ECONOMIE 7,11 6,60 7,71%
ADMINISTRAREA
0,
AFACERILOR 7,89 5,81 35,86%
MEDIA 7,92 6,57 20,50%
NUMAR
0,
RESPONDENTI 9 93 -90,32%
PONDERE
(1) 0,
RESPONDENTI 8,82% 91,18% -

12,00

10,00

Sursa: Conceptualizare proprie, pe baza datelor prelucrate
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Fig. 3. Reprezentarea grafica a autoevaluarii studentilor referitoare la pregatirea lor profesionala (pe
domenii de cunoastere) clasificata in functie de manifestarea spiritului antreprenorial

Sursa: Conceptualizare proprie, pe baza datelor prelucrate




Tabelul 2 si figura 3 urmeaza firul logic al desfasurarii cercetdrii i continua cu aceeasi
analizd prin delimitarea studentilor antreprenori de restul, deoarece unul dintre obiectivele
cercetarii este identificarea masurii in care studentii antreprenori au o viziune diferitd asupra
pregatirii lor profesionale (cu referire la cunostintele acestora in domeniile analizate anterior)
fatd de cei care inca nu au infiintat afaceri pand la momentul elaborarii lucrarii. Astfel, unul
dintre rezultatele cu impact cel mai mare este acela cd, in medie, 20,50% dintre respondentii
antreprenori considerd cd sunt mai bine pregatiti fata de cei care nu gi-au manifestat inca spiritul
antreprenorial, In conditiile in care, la momentul completarii chestionarului, acestia au evaluat
doar propriile cunostinte in domeniile de cunoastere propuse, fara a cunoaste rezultatele celorlalti
respondenti. Cele mai mari diferente se remarcd in cazul a doud domenii de cunoastere:
antreprenoriat i administrarea afacerilor. Referitor la primul domeniul de cunoastere amintit, in
momentul in care au efectuat autoevaluarea, studentii antreprenori au considerat ca in proportie
de 81,1% stapanesc acest domeniu de cunoastere, spre deosebire de studentii care nu au fondat
nicio afacere la momentul completarii chestionarului si care au apreciat cid domeniul
antreprenoriatului le este cunoscut in proportie de 59,5%. Astfel, se poate constata faptul ca
studentii antreprenori sunt cu 36,41% mai familiari cu acest domeniu de cunoastere, spre
deosebire de studentii respondenti care nu gi-au manifestat spiritul antreprenorial.
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Fig. 4. Specializarea educationald a celor 102 studentilor respondenti
Sursa: Conceptualizare proprie, pe baza datelor prelucrate

Figura 4 cuprinde informatii referitoare la studentii respondenti, mai precis specializarea
educationala a acestora. Astfel, se poate observa faptul cd 63,72% (65) dintre respondenti sunt
studenti In cadrul Facultatii de economie agroalimentard si a mediului. De asemenea, exista
studenti respondenti la alte specializari, in cadrul carora deschiderea cétre zona
antreprenoriatului este semnificativ ridicata: Administrarea afacerilor (4,9% dintre respondenti),
Marketing (3,92% dintre respondenti), Management (3,92% dintre respondenti), Contabilitate si
Informatica de Gestiune (3,92% dintre respondenti).



4. Concluzii si propuneri

In cele din urmi, este evident faptul ¢4, in societatea si economia bazati pe cunoastere,
formarea profesionala si perfectionarea continud au o importanta deosebita si asigura, in cele mai
multe dintre cazuri, succesul antreprenorilor debutanti.

Pe baza acestui considerent, lucrarea de fatd a avut in vedere analiza relatiei dintre
viziunea studentilor referitoare la propria pregatirea profesionald si manifestarea spiritului
antreprenorial. Obiectivul central al cercetarii a fost indeplinit, deoarece a fost identificata
masura in care studentii antreprenori au o viziune diferitd asupra pregatirii lor profesionale (cu
referire la cunostintele acestora in domenii precum: administrarea afacerilor, economie,
antreprenoriat, retele sociale / social media) fatd de cei care Incéd nu au infiintat afaceri pana la
momentul completarii chestionarului.

Ipoteza cercetdrii a fost confirmatd de catre rezultatele obtinute. Studentii antreprenori
considera ca propria pregatirea profesionald, in momentul autoevaludrii si cuantificarii cu valori
intre 1 (minim) si 10 (maxim), inregistreaza valori peste media studentilor care nu sunt
antreprenori (cea din urma a fost depasita cu 20,50%).

Asadar, este remarcat faptul cd existd o legdtura intre pregatirea profesionald si
manifestarea spiritului antreprenorial. A fost constatat faptul ca respondentii antreprenori au
apreciat mai bine pregatirea lor profesionala, fatd de cei care nu si-au manifestat spiritul
antreprenorial. Finalitatea cercetdrii de fatd este reprezentatd de catre urmaitoarea concluzie:
pregatirca profesionald si perfectionarea continud contribuie la dezvoltarea spiritului
antreprenorial si la construirea unei societdti performante, care are la baza transferul de
cunoastere. Astfel, este recomandat ca fiecare membru al acestei societati sid Inteleaga
implicatiile pregatirii profesionale si sd actioneze in consecinta.
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