Analiza comparativa a pietei cu concurenta pura si perfecta si a pietei cu
concurenta monopolistica
Nichifor Gabriela-Daniela
Rusu Radu

Academia Fortelor Terestre ,,Nicolae Balcescu”, Sibiu
Facultatea de Stiinte Economice si Administrative

Rezumat

In lucrarea de fatd am realizat o analizi comparativd intre doud modele de piatd in care se manifesti forme
diferite ale concurentei, lucrarea fiind structuratd in cinci capitole si o parte de concluzii. In primul capitol sunt
prezentate conceptele teoretice privind piata,concurenta §i trasaturile celor doud piete concurentiale. Capitolul doi
consituie o analiza comparativa a caracteristicilor celor doud piete — atomicitatea pietei, omogenitatea perfectd,
intrarea-iesirea liberd de pe piata si informatia perfectd. In al treilea capitol se prezintd modul de formare al prefului
atdt in situatia concurentei pure §i perfecte cdt §i in cea a concurengei monopolistice, iar in capitolul patru este
prezentat echilibrul pe cele doud tipuri de piete. In capitolul cinci am prezentat céte un exemplu pentru ambele sisteme
de piete concurentiale, si am utilizat ca instrument de cercetare matricea SWOT pentru a pune in evidentd provocarile
pe care participantii la aceste piete le intdlnesc.

Abstract

In the present paper we have carried out a comparative analysis between two market models in which different
forms of competition are manifested, the paper being structured in 5 chapters and a part of the conclusions. In the first
chapter are presented the theoretical concepts regarding the market, the competition and the features of the two
competitive markets. Chapter two presents a comparative analysis of the characteristics of the two markets - market’s
atomicity, homogenous products, free inputs and outputs within the market and perfect information. The third chapter
presents the way of price formation both in the situation of pure and perfect competition market and in the one of the
monopolistic competition market, and in the fourth chapter the balance is presented on the two types of markets. In
chapter five, we presented an example for both competitive market systems and we used as a research tool the SWOT
matrix to highlight the challenges that the participants in these markets encounter.

Cuvinte cheie: piata, concurentd, echilibru, pret, monopolistica.
Clasificare JEL: D41, D43, D47.
Clasificare REL: 7B, 7C, 7E.

1. Aspecte teoretice privind piata concurentiala
1.1 Conceptul teoretic al pietei

Piata este locul de intdlnire, mai mult sau mai putin abstract, dintre oferta vanzatorilor,
reprezentand forma sub care se manifestd componenta productiei in conditiile economiei de piata, si
cererea cumparatorilor reprezentatd de nevoile umane solvabile, insotite de capacitatea oamenilor de
a cumpdra marfuri utile.’

Clasificare pietei se poate realiza prin mai multi factori precum existenfa inexistenta
obiectelor tranzactiei, momentele de incheiere si finalizare ale tranzactiei, raportul dintre cerere si
ofertd, natura bunurilor care constituic obiectul acestor tranzactii sau raza de desfacere a
schimburilor.

Aceastd clasificare poate fi continuatd mai amanuntit prin observarea si analizarea uneia
dintre caracteristicile generale ale pietei si anume concurenta. Astel, pietele pot fi impartite si in alte
subgrupe datorita diversificarii acestei caracteristici.

1.2 Aspecte teoretice privind concurenta

Concurenta este o confruntare dura care are loc intre agentii economici in lupta lor pentru
ocuparea unor segmente tot mai mari pe piata bunurilor economice, este motorul si conditia
fundamentald a economiei de piatd, exprima relatiile dintre agentii economici in lupta pe care o duc
pentru realizarea propriilor interese. Concurenta sta la baza economiei de piatd, deoarece motiveaza

1Pompliu Golea, Macroeconomie Note de Curs, editura Economica, 2010, Constanta, pag 3.



agentii economici spre a-si extinde zona de actiune. Totodatd, ea constituie atit dovada vie a
inexistentei monopoului la nivelul pietei cat si principalul mod de combatere a acestor tendinte de
monopolizare.

Ca urmare a clasificarii pietelor in functie de tipul de concurentd se disting urmatoarele:

v' Piata cu concurenta pura si perfect;
v' Piata cu concurentd imperfectd care cuprinde: monopolul, oligopolul,
monopsonul, oligopsonul si concurenta monopolistica.

In continuare vom prezenta, analiza comparativa dintre trisiturile ce definesc concurenta
purd si perfectd si cele ce stau la baza concurentei monopolistice, precum si a echilibrului, atat pe
termen scurt cat si pe termen lung in cazul celor doua situatii.

1.3 Cadrul conceptual al pietei cu concurentad pura si perfecta si al piatei cu concurenta
monopolistica.

Piata cu concurenta purd si perfectda a fost studiatd si abordatd ca model teoretic de
reprezentanti ai scolii neoclasice precum V.Pareto si L.Walras, reprezentand un modelul teoretic al
pietei prin care s-a urmadrit sublinierea rolului si importantei pe care le are ,,mana invizibila”, fiind
mecanismul ideal de reglare si functionare a economiei.

Conform acestui concept de ,,mana invizibila”, introdus in teoria economica de Adam Smith,
era sustinutd ideea cd mecanismul pietei se poate autoregla singur, fard interventia statului in
economie, prin confruntarea directd dintre cerea si oferta de bunuri si servicii de pe piata respectiva.

Ca model teoretic piata cu concurentd pura si perfectd are la baza o serie de caracteristici
care prin interactiunea lor nemijlocitda se constituie ca elemente fundamentale ce definesc
mecanismul perfect de functionare al pietei. Aceste caracteristici se refera la:

a) Atomicitatea pietei: care se referd la faptul ca reprezentantii cererii si ai ofertei sunt de forta
economica redusa si Th numar mare.

b) Omogenitatea perfectd care are in vedere identitatea intriseca si extrinsecd a tuturor
bunurilor care fac obiectul tranzactiilor pe piata respectiva.

e Omogenitatea intriseca se manifestd cand doua sau mai multe bunuri sunt identice
prin compozitie, caliatate, forma, culoare, etc.

e Omgenitate extrinsecd se raporteazd la forma de prezentare, conditiile si termenii
de comercializare, de livrare si de platd, precum si publicitatea atat din jurul firmei
cat si aferentd produsului.

c) Intrarea-iesirea liberd de pe piatd: agentii pietei intrd si ies liber, fard a intdmpina bariere
juridice, economice, institutionale sau cutumiare. De asemenea, intrarea si iesirea se fac
exclusiv pe baza de rationament economic.

d) Transparenta pietei: agentii economici sunt permanent si corect informati asupra variabilelor
pietei.

Cand una,mai multe sau toate aceste conditii nu sunt satisfacute, piata este caracterizata prin
concurenta imperfect. >

In economia reald concurenta este departe de a fi perfectd, iar monopoul desi poate fi
identificat el nu constituie o reguld, prin urmare studiul acestor structuri ale pietei permite
intelegerea, fie si numai partiald, a fortelor care influenteazd preturile de pe piata, dar si cantitatile
oferite.

Intre aceste doud situatii extreme se intdlnesc cazuri intermediare, precum concurenta
monopolistica si oligopolul. >

2 Angelescu C., Dinu M., Socol C,, s.a., Economie, Academia de Studii Economice — Facultatea de Economie, Editia a
opta, Editura Economica, 2009, Bucuresti, pag 110;
3 Ibidem , pag 122;



Principalele trasaturi ale pietei cu concurentd monopolosticd se referd la diferentierea
produselor si existenta pe piatd a unui numar suficient de mare de producatori astfel incét fiecare ia
decizii pe baza propriei cereri i a propriului cost si nu iau 1n considerare interdependentele intre
propriile decizii si cele ale altor firme. Pe o astfel de piatd cumparatorii pot sa aleagd produsele cu
caracteristicile pe care le doresc, iar vanzatorii nu au in vedere concurenta prin pret, ci rivalizeaza
prin performantele si calitatea produselor si serviciilor oferite, prin tehnicile de promovare si
fidelizarea clientilor (cum sunt firmele de telefonie mobila sau taranii din piatd).

2. Analiza comparativa a caracteristicilor pietei cu concurenta pura si perfecta si a
pietei cu concurentid monopolistica

O prima bariera de diferentiere intre cele doud tipuri de sisteme de piete concurentiale o
constituie caracteristicile lor.

Astfel din punct de vedere al omogenitatii, intr-o piatd cu concurentd purd si perfecta,
datoritd identitatii intrinseci si extrinseci a bunurilor care fac obiectul tranzactiilor pe respectiva
piata, cumpdratorul nu are niciun motiv sa prefere marfa unui producator mai mult decét pe a altuia.
In schimb, pe o piatd cu concurentd monopolisitci, fiecare producitor se diferenteaza de ceilalti
printr-o serie de asemenea caracteristici (adica factori extrinseci sau intrinseci) imprimate produsului
sau serviciului pe care il ofera. Dacd in cazul concurentei perfecte consumatorului i este indiferent
de unde cumpira produsul, aici sentimentul fidelitatii devine evident. In conditiile unui pret egal,
acesta va prefera localizarea, calitatea, avantaje oferite dupa vanzarea produsului.

In al doilea rand, din perspectiva atomicitatii pietei, pe o piatd cu concurenti monopolistica,
numdrul mare de firme ce actioneazd pe piata si proportia redusd in vanzdrile totale reduc
independenta dintre deciziile firmelor. In schimb, un numar mare de intreprinderi care contribuie la
oferta totald si dimensiunea fiecareia dintre aceste intreprinderi este extrem de mica fatd de marimea
totala a pietei. Astfel, oricare dintre firme luata individual nu are capacitatea de a influenta pretul de
piatd, dar pe o piatd cu concurentd monopolistica, astfel de decizii nu au efect sensibil asupa
concurentilor si afecteaza situatia acelei firme.

Pe o piata cu concurenta purd si perfecta, intreprinderile sunt libere sa intre sau sa iasd de pe
piatad. Cand se obtine profit pozitiv, firmele pot sa intre fara costuri sau restrictii. Cand cererea
scade, firmele putin eficiente pot iesi de pe piatd in acelasi fel, adica fara restrictii. In schimb, pe o
piatd cu concurentd monopolisticd, firmele existente anterior nu sunt deloc anonime, avand o
clienteala fidela. Astfel, o firma noud trebuie sd-si asigure o imagine favorabila pe piatd rezultand
astfel o bariera in intrarea si mentinerea pe piata.

Deobicei, ofertantul (producatorul) intra pe piata unui bun, atunci cand pretul la care se
comercializeaza bunul este superior costului de productie al respectivului bun. In caz contrar el iese
de pe piata bunului respectiv si se orienteaza spre alte domenii, unde sd obtind cel putin un profit
normal.*

Informarea perfecta de pe o piatd cu concurentd pura si perfectd le permite agentilor unei
piete sa fie permanent, complet si corect informati asupra variabilelor pietei, dar cel mai important,
le permite vanzatorilor si cumparatorilor sa Incheie contracte si sa le execute atunci cand interesele
lor sunt cel mai bine satisfacute.

Contrar, pe o piatd cu concurentd monopolistica, firmele nu-si vor imparti piata si nici nu vor
fixa preturile pentru a creste profiturile. De asemenea, ele nu pot nici sa interfereze cu patrunderea
noilor producatori In ramura.

4 Angelescu C., Dinu M., Socol C,, s.a., Economie, Academia de Studii Economice — Facultatea de Economie, Editia a
opta, Editura Economica, 2009, Bucuresti, pag 123;
> Radu Vranceanu, Marc Guyot , traducere de alexandru Bartic, Bazele microeconomiei intreprinderii, POLIROM 2004,
Paris — Dunod 2002, pag 145.
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3. Conceptul pretului in conditiile celor doua piete

Observand analiza comparativd a caracteristicilor celor doua tipuri de piete concurentiale,
putem afirma ca, in cazul pietei cu concurenta pura si perfecta, pretul se stabileste la nivelul pietei si
nu poate fi infulentat la nivel individual, deoarece bunurile se aseamana in totalitate. Din cealalta
perspectiva, a unei concurente monopolistice, existenfa bunurilor substituibile va conduce la
tendinta firmelor inspre actiuni de publicitate si promovare. Ca urmare, costul de productie se va
dovedi mai mare, rezultand astfel, un pret mai mare pentru bunul respectiv.

Firmele isi stabilesc singure strategia de pret In stituatia concurentei monopolistice, deoarece
exista o serie de urcusuri si coborasuri ale pretului — cererea pentru un bun este Tmpartitd intre mai
multe firme, astfel neputdndu-se vinde mereu cantitatea produsa in totalitate. Asadar, firmei
respective nu i se va dovedi eficient si mareasca pretul cu mult peste cel al pietei. In cazul pietei cu
concurenta perfectd, pretul se stabileste la acel nivel la care cantitatea ceruta este egala cu cantitatea
oferita.

4. Echilibrul firmei pe cele doua tipuri de piata

Pretul si cantitatea de echilibru sunt expresia celei mai bune alocari si utilizari a resurselor,
interesele producatorilor si ale vanzatorilor sunt cel mai bine satisfacute, piata este plind de marfuri,
iar agentii economici au intersul sd-ti perpetueze tranzactiile, ceea ce confera economiei dinamism si
stabilitate.’

In cazul pietei cu concurentd puri si perfectd, se pot propune si preturi superioare celui de
echilibru astfel angajandu-se costuri monetare suplimentare pentru cumparatori si implicit venituri
monetare mai mari pentru vanzatori. Ca urmare se reduce cererea si se creste corespunzator oferta.
O observatie a lui Alfred Marshall spune ca ajustarea pietei concurentiale se realizeaza mai ales prin
modificarea cantitatilor cerute si oferite. Din cealaltd perspectivd, a unei piete cu concurentad
monopolistica, diferentierea produselor o apropie de cazul monopolului, conferind o anumita putere
de control asupra pretului sdu. Acest pret nu poate fi insd mult diferit de cel al concurentilor,
existand riscul reducerii semnificative a cantitatii vandute chiar si la o crestere modica a pretului’.

Piata cu concurentd monopolistica prezintd o curbd a cererii cu panta negativd, din cauza
diferentierii produselor. Firma poate creste putin pretul, fard sd-si piarda in totalitate clientii. Cererea
citre firma nu mai este perfect elastici, precum in cazul concurentei perfecte. In cazul acesteia, daca
preturile ar fi fixate la un nivel inferior celui de echilibru, cumparatorii s-ar lupta pentru a-si apropia
cantitatea doritd dintr-o ofertd insuficientd: apar cheltuieli suplimentare (pentru a cduta marfa
necesard), ceea ce inseamna costuri nemonetare de care nu beneficiaza vanzatorul. ®
4.1. Echilibrul pe termen scurt

Avand in vedere maximizarea profitului, firmele vor realiza un spor de incasari nete cand
pretul pietei este superior costului marginal, adica fiecare unitate produsa si vandutd reprezintd un
cost mai mic decat incaseaza. In aceste conditii, firma este interesatd si mareasci oferta pentru ca
fiecare unitate 1i aduce castig. In cazul pietei cu concurenti monopolistici, productia
corespunzatoare maximizarii profitului este determinata de intersectia curbelor costului marginal si a
incasarii marginale. Profitul total obtinut de firma reprezintd produsul dintre profitul unitar (pretul —
costul total mediu) si productia optima.

Pe o piata cu concurentd purd si perfecta, fiind primitoare de pret, firma concurentiala nu-1
poate influenta, iar fiecare unitate suplimentara de bun produs si vandut ii aduce un spor de Incasari
egal cu pretul pietei. Totusi, In situatia concurentei monopolistice, nu este exclus cazul unor firme

% Ibidem, pag.112;
7 Ibidem, pag 113 si 123;
¥ Ibidem, pag 112 si 123;



pentru care pretul este inferior costului mediu. Aceste firme sunt incapabile sa realizeze profituri
pozitive, astfel incat cea mai bund decizie trebuie sa vizeze, intocmai ca la concurenta perfecta,
minimizarea pierderilor. °

4.2 Echilibrul pe termen lung

Existenta profitului pe termen scurt atrage noi producatori pe piata. Astfel, intr-o concurenta
purd si perfectd oferta pietei va creste, deplasindu-se spre dreapta, iar echilibrul pietei se va
modifica in asa fel incat pretul va scidea pani va fi egal cu costul mediu de productie. In acest
moment, profitul se va anula si niciun producator nu va ma fi tentat de aceastd ramura de activitate.
In situatia pietei cu concurenti monopolistica, noile firme atrase de citre profitul ramurii sunt
urmate de doua consecinte: in primul rand, curba cererii pentru firmele deja existente se va deplasa
spre stanga (ca urmare a cresterii si diversificarii ofertei — apar produse noi care le substituie pe cele
deja existente), iar 1n al doilea rand, firmele deja existente, care 1si vad diminuata cota de piata, vor
face eforturi (publicitate intensa, imbunatatirea calitatii produselor) pentru a-si recastiga pozitiile
pierdute. Profiturile economice incurajeaza intrarea in ramurd, se schimba curba cererii pentru
fiecare firma n parte si mai departe profiturile firmelor existente se diminueaza.

Diferentierea produselor determinad si este n acelasi timp accentuatd de publicitate si marci
de produs si ofera fiecérei firme o anumitd putere de monopol asupra produsului propriu. Astfel ca
fiecare firma poate creste pretul fara a pierde din clienti chiar dacd ceilalti competitori nu modifica
pretul, aceasta fiind trasatura monopolisticd a conceptului teoretic al pietei monopolistice. Totusi
aceasta putere de monopol a firmei este restrictionata atat pe termen lung, cat si pe termen scurt.
Restrictia pe termen scurt provine din existenta produselor similare vandute de competitie, iar cea pe
termen lung se referd la intrarea libera in piata, reprezentand partea de concurenta a teoriei.

Piata cu concurentd purd si perfectd

Echilibrul pe termen scurt

— Se manifestd cand cererea se modifica, dar oferta cunoaste modificari reduse, sub incidenta
factorului munca, a metodelor de marketing si prin imbundtatirea indicilor de utilizare a
capitalului fix (capacitatii de produc‘gie).10

R A

Fig.1: Echilibrul pe termen scurt
Sursa: Angelescu C., Dinu M., Socol C., s.a., Economie, Academia de Studii Economice — Facultatea de Economie, Editia a

opta, Editura Economica, 2009, Bucuresti, pag 113,

’ Angelescu C., Dinu M., Socol C,, s.a., Economie, Academia de Studii Economice — Facultatea de Economie, Editia a
opta, Editura Economica, 2009, Bucuresti, pag 114 si 123.
10 Angelescu C., Dinu M., Socol C., s.a., Economie, Academia de Studii Economice — Facultatea de Economie, Editia a
opta, Editura Economica, 2009, Bucuresti, pag 113.
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Piata monopolistica
Echilibrul pe termen scurt

— Productia corespunzatoare maximizarii profitului este determinata de intersectia curbelor
costului marginal(Cm) si a incasarii marginale(Im). Profitul total obtinut de firma este
reprezentat de zona hasuratd, fiind produsul dintre profitul unitar(pretul,P* minus costul
total mediu, CTM) si productia optima(Q¥*).

— Pretul de vanzare al bunului este superior costului mediu. Nu este insd exclus, pe termen
scurt, cazul unor firme pentru care pretul este inferior costului mediu. Aceste firme sunt
incapabile sa realizeze profituri pozitive, astfel incat cea mai bund decizie trebuie sa
vizeze, intocmai ca la concurenta perfectd, minimizarea pierderilor.

p A
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Fig.2: Echilibrul pe termen scurt
Sursa: Angelescu C., Dinu M., Socol C., s.a., Economie, Academia de Studii Economice — Facultatea de Economie, Editia a
opta, Editura Economica, 2009, Bucuresti, pag. 123

Echilbrul pe termen lung
— Realizeaza o noua stare de echilibru caracterizatd prin faptul ca toti factorii de productie
sunt variabili, ca urmare a intrarii (iesirii) in industrie a unor firme, reducerii calitative si
cresterii cantitative a capitalului fix si a altor inputuri.''

Fig.3: Echilbrul pe termen lung
Sursa: Angelescu C., Dinu M., Socol C., s.a., Economie, Academia de Studii Economice — Facultatea
de Economie, Editia a opta, Editura Economica, 2009, Bucuresti, pag 113.

1 Angelescu C., Dinu M., Socol C., s.a., Economie, Academia de Studii Economice — Facultatea de Economie,
Editia a opta, Editura Economica, 2009, Bucuresti, pag 113.



Echilbrul pe termen lung
— Pierderile conduc la parasirea ramurii de catre anumite firme,la cresterea cererii pentru

produsele firmelor existente si, mai departe, la cresterea profiturilor acestora din urma.

— Acest proces, caracterizat prin intrarea unor firme si iesirea altora, continud pana cand
firmele existente pe piatd inregistreaza profituri economice nule. Singurele profituri
obtinute raméan cele normale.
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Fig.4: Echilbrul pe termen lung
Sursa: Angelescu C., Dinu M., Socol C., s.a., Economie, Academia de Studii Economice — Facultatea de Economie,
Editia a opta, Editura Economica, 2009, Bucuresti, pag 124.

— Maximizarea profitului 1n aceasta situatie se obtine cand incasarea marginald este
egald cu costul marginal, iar pretul este egal cu costul mediu.Cand pretul atinge acest
nivel se considerd cd nu mai existd niciun stimulant care sa determine intrarea sau
iesirea unei firme pe acea ramura.

5. Exemplificarea celor doui concepte teoretice de abordare a pietei
5.1. Piata benzinariilor din Romania — exemplul unei piete cu concurenti monopolistica

Piata cu concurentd monopolisticd in Romania este reprezentata, printre altele, de piata
benzinariilor. In Romania se afla peste 25 de distribuitori de carburanti, printre care OMV, MOL,
LUK OIL, PETROM. Nivelurile preturilor sunt foarte apropiate, ele variaza de cele mai multe
ori cu mai putin de 10 bani litrul. Acestea variaza atat de la furnizor la furnizor, cat si de la judet
la judet.

De exemplu, in judetul Cluj, pretul motorinei superioare, analizand 16 statii ( 1 Socar, 7
Petrom si 8 OMV ) a fost cuprins intre 5.85 lei si 6.11 lei. Totusi, in judetul Sibiu, preturile au o
valoare generald mai mare cu aproximativ 4-6 bani, intervalul fiind de aceasta data de la 5.89 lei
la 6.16 lei. La nivel de localitate, in Craiova, pretul benzinei standard ia valori de la 5.53 lei pana
la 5.61 lei, iar in Baia Mare, intre 5.45 lei si 5.61 lei, cu toate acestea, raportdnd numarul de
benzinarii la preturile respective, obtinem o diferenta a mediilor de 7 bani.

Mai mult de atat, daca ar fi sd comparam de aceasta data diferentele dintre doi furnizori,
Petrom si OMV, atunci, in Bucuresti, pretul benzinei standard ( Petrom ) variaza intre 5.45 lei si
5.55 lei, iar in cazul OMYV, este cuprisns in intervalul 5.61 lei si 5.66 lei. In Timisoara, aceasti
situatie se prezinta sub forma: 5.47 lei pretul benzinii standard la Petrom, In medie mult mai mic
decat in Bucuresti, iar la OMV, de la 5.49 lei pana 5.62 lei, inca odatd preturi mai mici decat in
capitala.

Asadar, pentru a putea obtine profituri sesizabile, acesti agenti economici tind sa isi
promoveze produsul si imaginea prin: bonusuri sau promotii, reclama si carduri de combustibil.



Acestea din urmd prezintd avantaje precum: discounturi in functie de volumul achizitionat,
termene de platd flexibile sau verificarea alimentarilor online. Desi constituie un mijloc util si
eficient de plata, odata ce si concurenta le va implementa, ”avantajul” firmei initiatoare va reveni
la un nivel normal treptat. Pe cealalta parte, clientii castigati din urma acestor mijloace de
marketing se vor putea dovedi fideli.

‘Puncte Slabe

- cheltuielile pentru a atrage clientii nu
sunt mereu utilizate pentru a aduce ceva
nou si/sau mai bun;

Puncte Tari

- competitia va motiva inspre inovare si
eficienta;

- expansiunea pietei inseamna mai multe

oo oy - cozile de la benzinarii inseamna
posibilitati pentru cumparator;

diminuarea profitului;

Oportunitisfi Amenintari
- sporirea numdrului de clienti prin - pierderea unei parti din clienti datorita
bonusuri sau prinr-o forma de plété mai bonusurilor oferite de catre concurenta
convenabild; - ofertele si cercetarea de noi tehnologii
- amplasarea benzindriei intr-o zond cat 10U VOr avea mereu rezultatele dorite,

mai profitabili ( ex. intrarea in orag, rezultdnd in pierderi
nodurile de trafic )

Fig.5 - Analiza SWOT privind participantii la piata cu concurentd monopolistica
Piata benzinariilor din Roménia se concretizeaza prin trasdturi precum: diferentele
modice de pret intre bunurile oferite de mai multi producatori, existenta promovérii produselor
(prin reclama) si a bonusurilor/promotiilor si clientela fidela care poate prefera mai mult marfa
unui producdtor decat pe a altuia, fie prin sentimentul fidelitatii, fie prin conditiile de amplasare.
5.2. Internetul - cea mai apropiata piata de concurenta pura si perfecta.

Internetul a cunoscut o explozie crescand in expansiunea sa de-a lungul unei perioade
scurte de timp. In primul rand, analizAnd trasiturile concurentei perfecte, din perspectiva
atomicitatii pietei, internetul este folosit de un numar foarte mare de consumatori si producatori,
cu putere neinsemnata in fata ansamblului total, neavand impact asupra cantitatilor cerute, oferite
si nici asupra preturilor de pe aceastd piatd. De asemenea, pe langa numarul imens de angeti
economici, se afla si manifestarea materiald a internetului — mai mult de un miliard de site-uri
web, ceea ce accentueaza trasaturile specifice concurentei pure si perfecte.

La nivelul omogenitatii, putem afirma cd@ bunurile sunt substituibile si prezinta
posibilitatea de a le vedea si compara in timp real. Ca urmare a tehnologiei mereu crescande de la
baza internetului, putem vedea intr-un timp insignifiant, produsele care ne intereseaza, de la cine
se poate procura precum si pretul practicat. Acesti trei piloni constituie o transparenta perfecta.

’» [ 2]

nternetul, de asemenea, se apropie de ,,informare perfectd” pe piatd. Persoanele fizice
si societdtile, pot cumpdra si vinde in afara granitelor si jurisdictiilor, oriunde s-ar gasi cea mai
buna potrivire a cererii §i a ofertei. Farad indoiala cd a redus posibilitdtile de impozitare. De ce
ar trebui sa cumpdr ceva de aici, dacd pot sa-l cumper de la o companie din Japonia sau Anglia
sau Brazilia, cu un impozit mai mic?Internetul este instrumentul cel mai eficient pentru
globalizare.”, spunea Milton Friedman, aducand astfel argumente pentru supozitia ca internetul
detine informatii libere, perfecte si complete.'

2 http://mariacalinescu.eu/internetul-o-piata-cu-concurenta-perfecta/



Pentru a se putea apropia cat mai mult de piata cu concurenta pura si perfectd, internetul
trebuie sa indeplineascd si conditia de acces liber cat si de iesire libera de pe piata, adica
transparenta perfecta. Internetul este cea mai apropiatd piatd de modelul competitiei de piata
perfectd deoarece nu existd bariere de intrare, drept urmare oricine, fie cd vorbim despre
consumator sau producdtor, are acces liber si neingradit la orice informatie si poate lua decizii
daca vrea sau nu sa vanda sau sd cumpere in cadrul acestei piete. Aceste trei aspecte mentionate
reprezintd principalele caracteristici ce definesc comertul prin internet si care fac posibila
reducerea la zero a costurilor aferente compararii preturilor. Consumatorul poate sa identifice
repede si cu usurintd cel mai convenabil pret pentru orice bun sau serviciu de care este interesat,
existand un nivel ridicat al trasparentei pe aceasta piata.

Puncte Tari

_ _ N Puncte Slabe
- interesele agentilor economici sunt : : e

; . - informatie eronata;
satisfacute cel mai bine; .
- puternica dependentd de reteaua

- acces rapid si usor la o gama largda de o
e g g telefonica;

produse la pret convenabil;

" . : 2 - nevoia de a aduce la zi informatiile
- stabilirea cu usurinta a unei tranzactii. :

Oportunitifi Ameningari
- dezvoltarea continud si rapidd a
internetului;

- posibilitatea scurgerii unor informatii
private;

= a_cc:,asta piata poate fi utilizata oriunde si | _ inselatoriile;
oricand;

- fiscalitatea actiunilor economice nu poate

- ralizarea de tranzactii masive | f intotdeauna verificati

( exemplul marilor site-uri de comert )
Fig. 6 - Analiza SWOT privind participantii la piata cu concurenta pura si perfecta

Concluzii

Piata cu concurenta perfecta are in vedere un model teoretic, in realitatea economica fiind
imposibil de reunit caracteristicile acesteia. Studiul acestui concept de piatd permite analiza
influentei pe care participantii la piatd, producatorul sau consumatorul, o au asupra pretului si
cantitatii produsului tranzactionat. Aceasta influenta este determinatd de omogenitatea produsului
si numarul de producétori sau cumparatori.

Piata cu concurentd monopolistica se apropie cel mai mult de realitate, deoarece prezinta
o multime de firme, care concureaza intre ele atit pentru dominatia cat si pentru a supravietui pe
piata. Totusi, de cele mai multe ori, modul in care scopul unei firme este atins (acela de a realiza
profit, dar totodatd si de a fi mai bun decat concurenta) nu se dovedeste eficient, privind in
intregul ansamblu al vietii economice. Aceasta se datoreaza in principal, tendintei firmei de a
apela la publicitate excesiva, rezultdnd bani pierduti care ar fi putut fi investiti in imbunatatirea
calitatii sau deschiderea unei alte sucursale intr-o zona care ar fi putut aduce beneficii atat firmei
cat si populatiei respectivei zone. Acest paragraf are la baza echilibrul pe termen lung, unde in
urma profiturilor pe termen scurt, numerosi noi agenti economici sunt atragi in respectiva ramura
economicd, iar cei deja existenti sunt dispusi sd facd eforturi financiare pentru a-si recapita
pozitiile pierdute prin publicitate.

Pe piata benzindriilor din Romania, doua trasaturi se remarca cel mai bine printre cele ale
acestui tip de piatd cu concurentd monopolisticd. Prima o constituie micile diferente intre
preturile carburantilor care diferd in functie de zona sau agent economic si care nu au un efect de
ansamblu asupra acestei piete, ci mai degraba asupra furnizorlui respectiv. Ultima trasatura o
constituie atragerea clientilor prin diferitele metode de marketing mentionate — fapt care va
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rezulta si in cresterea pretutilor (ca urmare a acestor cheltuieli).

Modelul pietei perfecte este idealizat deoarece aici, toate tranzactiile economice au loc
atunci cand interesle ambelor parti sunt cel mai bine satisfacute. Astfel, nu se poate spune cé o
firma se poate afirma asa de mult incat sd optind o pozitie dominanta pe piata unui bun, fapt ce
nu lasa loc inovatiei.

Privind internetul ca pe o piatd cu concurentd purd si perfectd, prin suprapunerea
caracteristicilor acestuia peste cele ale pietei concurentiale numite, putem spune cd asemanarea
(aproape perfectd) se datoreaza nevoii oamenilor pentru internet, acesta oferinu-le o gama foarte
largd de servicii (la un pret pe departe prea mic). Ca urmare, aceastd ramurd economica s-a
exstins si inca se extinde la nivelul fiecarui agent economic, deoarece 1i oferd posibilitatea de a
cumpara, vinde, cauta si compara pana ce gaseste ce-si doreste, intr-un timp extrem de scurt.
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